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CIFRAS DEL SECTOR

Ferretero

L]
Colombia
Representa entre el 2%y el Existen entre 30 mil y El 64,7% de empresas del sector
3% del PIB y genera de 150 40 mil ferreterias genera al menos un empleo
mil a 200 mil empleos
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Fuente: Confecamaras - Federacion Nacional de Comerciantes Empresarios
Departamento Administrativo Nacional de Estadistica

México

Al
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Representa el 2% del PIB y Existen mas de El sector ferretero en México
tiene un valor de mercado 120 mil ferreterias genera mas de 450,000
de aproximadamente empleos directos

$18,6 millones de délares

Fuente: Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas
Encuesta Nacional Ferretera - Instituto Nacional de Estadistica y Geografia

DISENAMOS SU ESTRATEGIA
DE MARKETING

:Quiénes son sus clientes Identifigue y segmente la base real de sus clientes potenciales.
potenciales?

Genere visibilidad de marca. Asocie la marca con su propuesta
¢Quiénes lo conocen? de valor.

o . Eduque, informe y sensibilice a los clientes potenciales acerca de
¢A quiénes atiende? sus productos o servicios.

A quiénes les interesa? Capture el interés de su mercado. Entregue informacion Unica
y relevante.

Reconozca el nivel de interés de sus prospectos, para generar
relacion entre ellos y su equipo comercial.

Retenga y fidelice: sea reconocido en el sector por sus clientes.

:Quiénes les Compran?

¢Quiénes le recompran?

Equipo interdisciplinario como pilar
de nuestras estrategias Modelo B

Project Management
Especialista en la planeacion estratégica y generacion de oferta
de valor, engranando a las diferentes areas.

" W TH MARKETING seg,
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Business Consultant
Acompafiamiento continuo y entendiendo las necesidades del
cliente para aterrizarlas al equipo, velando para que sea efectiva.

Content

Profesionales con PHD, expertos en cada una de las industrias.
Generan contenido de valor que despierta interés y acerca a las
marcas conlas audiencias.

Performance

Expertos en implementacién, seguimiento, optimizacion y gene-
racion de resultados efectivos, de acuerdo a las necesidades y
compromisos adquiridos con los clientes.

Growth
Responsables del crecimiento y llegar a los perfiles de calidad
indicados para aumentar la efectividad de las campanas.
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PAQUETES ESPECIALES

100% para posicionamiento y recordacion de marca.

Estrategia de 12 Meses

PRODUCTO PAQUETE 1 PAQUETE 2 PAQUETE 3
CONTENT

Content Marketing ) . )
+ Publicacién en boletin 1contenido 2 contenidos 3 contenidos

(Con fecha de vencimiento anual. No acumulable)

Free Press en boletines de noticias
(Nota sencilla publicada en blog de noticias de la industria)

1.500 2 envios) 2.000 (3envios) 3.000 (6 envios)

Registros completos de BBDD % 200 500

1 publicacion 2 publicaciones 3 publicaciones

segmentada a convenir

Camparia de META ADS x 15 dias 1Campana 2 Campanas 3 Campanas
REVISTA

Revista digital + impresa 1/3 Pag 1/2 Pag 1 Pag

(Todas las ediciones fisicas y digitales)

Video insertado en revista digital < 1 2
con vinculo a convenir

BANNERS

Home sponsorShip o

Category SpOﬂSOI’Ship (compartido) 4 meses 6 meses 8 meses

Issuu Marketing (prender productos de
descarga) (catdlogo de clientes, en la plataforma)

Showroom Plus
(20 Productos Intervenidos + Otros CSV)(Por un ano)

ASESORIA Y CAPACITACION

Diagnostico estratégico (erief) v v v

Capacitaciones frecuentes acerca 1 2 3
del sector y del marketing

SOLUCIONES DE
ALCANCE DIGITAL

Contamos con un portafolio de
soluciones digitales para potenciar su
estrategia de marketing.

E-Mail marketing | Eblast

Ofrece una comunicacion personalizada
y directa para alcanzar a su audiencia
de manera efectiva. Al integrarlo en su
estrategia de marketing digital, puede
segmentar y adaptar sus mensajes

con precision.
Tasa de apertura: 13%
CTOR: 2%
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Guia de proveedores | Showroom

Hemos disenado una gufa esencial para
compradores B2B, con la cual podra
aumentar su visibilidad, la generacion
de leads, y la reputacion de su marca.

Refuerce, destaque y complemente
su mensajey la visibilidad de su marca.

OQ Meta Linked [}

iSuperé el ruido digital!

Alcance directamente a tomadores de
decisiones y genere interacciones
significativas.

Creamos contenidos que educan,
posicionan y fomentan su mensaje
u oferta de valor, alineados al
proceso de compra de su cliente.

Estrategia integral de marketing
gue impacta a subsectores con
contenido del valor del cliente.

Conéctese en tiempo real con lideres
de la industria, presente solucionesy
genere discusiones enriquecedoras.
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Distribuya sus catalogos digitales con
campaias segmentadas

Distribuya sus catalogos a través de todo el ecosistema digital de la industria
de su interés.

Mejore su posicion en buscadores con el
mejOI" Contenldo *Recomendado en Paquetes

iDesciframos a Google!
Patrocine el contenido rankeado entre las 10 primeras posiciones de la categoria
asociada al core de su negocio.

Genere marketing estratégico en Linkedin

Aprenda a utilizar a LinkedIn como su mejor herramienta de ventas.

Enriquezca su base de datos con nuestra
audiencia segmentada

Fortalezca y aumente su base de datos utilizando herramientas de Axioma.lA

WhatsApp Marketing

Establezca conexiones auténticas y personalizadas con su audiencia, asegurando
gue su mensaje resuene de manera efectiva, beneficiandose de las interacciones
directas y respuestas en tiempo real.

REVISTA

Circulacion impresa y digital

+25.000

Decisores de compra

Beneficios

Comunicarse con su publico objetivo
Convertirse en un lider de opinion de
su industria

Formatos

Especiales:

Ediciones

Patrocinio Publirreportaje Publirreportaje
De seccion Estandar Infografico
Portada Portada Falsa portada Contraportada Contraportada
interior interior
Estandar:
1/2 pagina 1/3 pagina Doble Full Market
horizontal vertical pagina pagina place
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Distribucion

Distribucion por actividad

39,5% 30% 9% 7,5%
Almacén de acabados Distribuidores Almacén de pinturas Ferreteria de Eléctricos

y materiales para y revestimientos / Ferreléctricos
la construccion

5,5% 5% 5%

Ferreteria agricola Ferreteria industrial Almacén de cerrajeria y seguridad

Distribucion Geografica

‘@

CUelivemeles Antioquia Caucay valle Costa Atlantica
del cauca y Caribe
Santanderes Eje Cafetero Otras Ciudades

Calendario editorial

Especial edicion 100 - La historia del sector ferretero
colombiano de las voces de sus protagonistas

(0]0]

Podio ferretero (Top of Mind)

Ranking de productos - Los productos ferreteros mas
rentables y de mayor rotaciéon para 2025
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EVENTO

' *“*

PREMIOS

' FIERROS

2025

A Premios Fierros
r ELEVENTO QUE PREMIA A LOS

PREMIOS: HEROE
\ FIERROS S FERRETEROS

XVersion

-

2 s FERRETERDS

Nuestra Promesa

+1,500

Registro de audiencia calificada,
decisores e influenciadores de compra

Beneficios ™

Hacer presencia de marca para
conocer nuevos clientes potenciales
Generacion de nuevas oportunidades
de negocio con la audiencia correcta

+ Fecha: 6 de Marzo de 2025 . Posicionamiento de marca
+3.500 32 +500 6
Lectores votantes Categorias Marcas Regiones

Estudio que reconoce a las marcas mas recordadas
y preferidas por los profesionales y consumidores

I I IOIF I del sector.

IS SIS 4 P o o

Categorias Encuestados a nivel nacional
|
\ /7 Sello de innovacion avalado por Fierros by Axioma,

que destaca las soluciones mas creativas y
efectivas del sector.

Participe con sus productos que tengan
innovacion en las siguientes dimensiones:

——
¢ Producto

\ 4
Empaque
Greatldea :
PRODUCTO <{» INNOVADOR A CElCEIiE
By Premios Fierros

NUESTRA AUDIENCIA

Cargos

Audiencia - Duefo/Gerente
Administrador

- Gerente Comercial
+90,000 i
’ - Mercadeo

Decisores e influenciadores de compra - logistica
- Jefe de Bodega
Dependiente Mostrador

Presencia en LATAM:

0D HOP
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Contacto Comercial

COLOMBIA

Sales Leader

Gaby Basto

+57 317 3647458
gaby.basto@axiomalb2b.com

Sales Excutive
Sindy Sanchez

+57 314 353 7318 / ]
sindy.sanchez@axiomaio20:

MEXICO

Carmen Bonilla

+52 (81) 1378-1703
carmen.bonilla@axiomab2b.com

Stella Rodriguez

+521 (55) 1882-4802
stella.rodriguez@axiomab2b.com

Berenice Munoz

+52 556 213 0547
berenice.mu noz@Zbaxioma.com

AXIOMA B2B

MARKETING
& SALES

SALES MANAGER

Juan Felipe Rivera

+57 300 4756248
felipe.rivera@axiomab2b.com

MARKETING
MANAGER

Andrés Rivera

+57 3115617519
andres.rivera@axiomab2b.com
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Empresas que crecen con hosotros en América Latina:
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